ATA DE JULGAMENTO
INVOLUCRO N° 3
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

No periodo de 30 de setembro a 10 de outubro de 2024, a Subcomisséo Técnica,
designada conforme publicagdo na Gazeta Municipal, Ano IV, N° 858, de 6 de
maio de 2024, composta pelos membros Jurandir de Souza Alkmim, CPF n°
200.595.138-94, Eliane Maria Barbosa Lopes, CPF n° 034.505.638-82, e
Carolina Souza Leite, CPF n° 832.753.981-72, promoveu a analise individual e
julgamento do Conjunto de Informagdes (invélucro n°® 3), das 11 (onze) licitantes
participantes da Concorréncia n°® 001/2024, Processo Administrativo n°
2024.011.048, da Camara Municipal de Cuiaba.

Primeiramente, foram definidos os procedimentos de trabalho: a discussé&o sobre
a dinamica do processo, a leitura do Edital, incluindo o Briefing e os dispositivos
relativos ao julgamento das propostas técnicas, e a leitura das retificagbes e
respostas a pedidos de esclarecimento.

A avaliacdo seguiu a metodologia que consistiu na leitura individualizada de cada
Conjunto de Informagdes, abordando os quesitos Capacidade de Atendimento,
Repertoério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag&o. Apds a leitura,
as pontuagdes foram registradas individualmente na planilha de avaliagao dos
Invélucros n® 3, acompanhadas pelas justificativas das razdes que as
fundamentaram em cada caso em cada item.

Pequenas inconsisténcias formais observadas que néo comprometeram o
contelido apresentado nem identificaram as licitantes, preservando a lisura e o
carater competitivo do certame, foram relevadas, ndo gerando desclassificagao,
apenas perda na pontuagéo. Nao houve registro de diferenga superior a 20%
entre as pontuagdes dos quesitos.

As 11 agéncias apresentaram as seguintes pontuagoes:

AGENCIA NOTA FINAL
COMPANY 36,71
DMD 44,50 Pt
GENIUS 39,92 =t )
GONCALVES CORDEIRO 43,75 f»@

IMAGINE 39,91 Q}
INTERAGE 37,04 Vo \(
LOGOS 37,67 e
NOVA 40,50

SOUL 39,88

Z3 43,92

ZF 39,92




Em anexo a esta ata estdo:

- Planilhas de Notas e Pesos do Conjunto de Informagdes de cada membro da
Subcomisséo.

- Planilha de Notas Finais com as pontuagdes de cada campanha nos quesitos
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de SolugSes de Problemas
de Comunicagao.

J.\,wwm j/bvw }&*&&f—?@qh (‘Jﬂ

(ura dir de Souza Alkm|m Eliane Maria Barbosa Lopes
Membro 1 Membro 2
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Carolina Souza Leite
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MAXIMO - 45 (QUARENTA E CINCO) PONTOS ~:

a) o porte e a tradigéo dos clientes, como anunciantes

' Apresenta alguns clientes de médio porte do setor
A . A 8,00 4,00
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

publico, com mais experiéncia no setor privado.

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em

atividades publicitarias e a adequagado das Aﬁfeséntou proﬁésionais formados, alguns em

quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as 6,00 3,00 fo naglo e alguns sem identificar formagéo e o tempo

necessidades de comunicagdo publicitaria da Xperiancia.-

contratante;

¢) a adequagéo da infraestrutura e das instalagdes que . Aprésenta itens de infraestrutura e instalagbes
CAPACIDADE DE PN o o

estardo & disposigdo da contratante na execugéo do 550 2,75 uadas, contudo sem mencionar os softwares
ATENDIMENTO K - e

contrato; - dos para execu:;ao dos servigos publicitarios.

d) a funcionalidade do relacionamento operacional Apresenta detalhes sobre o relacionamento

entre a confratante e a licitante; 10,00 5,00 opera onal
¢) a relevancia e utilidade das informagdes de . ; -
marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia Aténde parcialmente. Deixou de especificar empresas
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a 6,00 3,00 que contrataré para servigo de auditoria de circulagéo
licitante colocara regularmente a disposigdo da e.controle de midia utiliza,
. |contratante. \
SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 35,50 17,75 bl

NOTA AJUSTADA

a) a originalidade da solug3o criativa e sua adequagéo
a natureza do cliente, ao ptblico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33
comunicagao; -

olugdes criativas.

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo

REPERTORIO da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33 ﬁnét?a\bg:?st;aclztazﬁizzgom mensagens claras ¢

alvo;

¢) a qualidade da produg&o, da execugéo e do i . =

acabamento das pegas. 10,00 3,33 as com boaﬁualldade de produgao e a;abamento.
SUBTOTAL-MAXIMO 10 PONTOS 30,00 10,00
NOTA AJUSTADA H

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte

L s = e 10,00 2,50 Héa evidéncias de planejamento nos relatos.
da licitante na proposigéo da soluggo publicitaria; ’

b) a demonstragdo de que a solugdo publicitaria .
contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50

RELATOS DE  |comunicagao do cliente; :
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO (c) a complexidade do desafio de comunicagdo
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50
obtidos;

onstragao de ¢ que as solugdes contribuiram
‘-alcance dos-objétivos.

Senta relatos com bons desafios e resultados.
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d) o encadeamento Iégico da exposigdo do Relato

pela licitante. 5,50 1,38

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS
NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES / NOTA FINAL AJUSTADA

a) o porte e a tradigéo dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequagéo das -
quantificagbes e qualificagbes desses profissionais as 10,00 5,00
necessidades de comunicagéo publicitaria da
contratante;

c) a adequagdo da infraestrutura e das instalagées que
estar@o a disposig¢do da contratante na execugdo do 10,00 5,00
contrato;

CAPACIDADE DE

Apresenta boa infraestrutura e instalagées
ATENDIMENTO .

d) a funcionalidade do relacionamento operacional Aﬁfésenta detalhadamente a sistematica de

entre a contratante e a licitante; 10,00 5’00 relacionamento operacional.
e)arelevancia e utilidade das informacdes de o
marketm_g e.comUQ|cagao: das pesquisas de gudlencua Apres : ‘ta~ferram,e:fjtas de marketing & pesquisas e
e da auditoria de circulag@o e controle de midia que a 9,00 4,50 I N

. -~ . . - empresas-de checagem de midia.
licitante colocara regularmente a disposigéo da - N
contratante.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS
NOTA AJUSTADA

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagio
a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33
comunicagéo;

ta‘repertéri‘o de pecas variadas e com boas
s criativas,

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagio
da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33
alvo;

REPERTORIO Ap sénta rep_ex;tério _debegas com mensagens claras

e linguagens adequadas.

c) a qualidade da producao, da execugdo e do
acabamento das pegas.

col I_a:o‘a qualidade de produgéo e

10,00 3,33

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS
NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte

Lo = N éncias de: lgne'a nos relatos.
da licitante na proposigéo da solugdo publicitaria; P jamento s
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RELATOS DE
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO

b) a demonstracéo de que a solugo publicitaria

emonstragdo de que as solugdes contribuiram

pela licitante.

contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50 X L
L . para o alcance dos objetivos.

comunicagao do cliente; :
c) a complexidade do desafio de comunicagdo C )
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 A ’eser_ﬂa relatos com bons desafios e resultados.
obtidos; .
d) o encadeamento légico da exposigdo do Relato - o

) 9 posig ! 10,00 2,50 ta‘explicacoes claras sobre os relatos.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes
publicitdrios, € o periodo de atendimento a cada um;

10,00

5,00

Apresenta clientes de porte e tradicao, incluindo do
setor publico.

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitdrias e a adequagdo das
quantificagbes e qualificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicagao publicitaria da
contratante;

6,00

3,00

I ofissionais com pouca
cia; outrog:sem informar tempo de experiéncia
formagéao superior.

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

c) a adequagéo da infraestrutura e das instalagdes que
estardo a disposigdo da contratante na execugdo do
contrato;

5,50

2,75

a’itens de infraestrutura e instalagdes
a8, entrétanta faltou mencionar os softwares
¢d0 dos servigos publicitarios.

d) a funcionalidade do relacionamento operacional
entfre a contratante e a licitante;

8,00

4,00

e) arelevancia e utilidade das informagdes de
marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposigéo da
contratante.

10,00

5,00

Apresenta ferramentas de marketing, pesquisas e
cf gém de midia.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagao

39,50

19,75

REPERTORIO

4 natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00 . 3,33 e'géga; variadas e COT boas
comunicagao;
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagio ] o re' en;ti')-rbt idé ecas com mensagens claras
da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33 ma reperiorlo ge peg gens

X uagens adequadas.
alvo; 5 .
c) a qualidade da produgéo, da execugio e do 10.00 333 Apresenta pegas com boa qualidade de produgio e

acabamento das pecas.

amento. . -

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA
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a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte
da licitante na proposigao da solugéo publicitaria;

b} a demonstragio de que a solugdo publicitaria

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50
RELATOS DE  |comunicagdo do cliente;
SOLUGOES DE : :

PROBLEMAS DE

COMUNICAGAO |c) a complexidade do desafio de comunicagdo L
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 Apresenta relatos com bons desafios e resultados.
abtidos; :
d) o encadeamento I6gico da exposi¢éo do Relato 5 . o
pela licitante. 10,00 2,50 Apresenta explicagbes claras sobre os relatos.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 40,00 10,00

NOTA AJUSTADA o

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequagéo das
quantificagbes e qualificagdes desses profissionais as 7,50
necessidades de comunicagéo publicitaria da
contratante;

3,75

rtamentos, em sua maioria formados, mas alguns
formagéo superior.

c) a adequacgdo da infraestrutura e das instalagdes que .
estaréo a disposigdo da contratante na execugéo do 10,00
contrato; S

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

5,00

d) a funcionalidade do relacionamento operacional

. entre a confratante e a licitante; 10,00

5,00

e) a relevancia e utilidade das informagdes de
marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagédo e controle de midia que a 10,00
licitante colocara regularmente a disposigéo da
contratante.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS
NOTA AJUSTADA

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagéo
4 natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
comunicacéo;

jo'de pegas variadas e com boas
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REPERTORIO

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo

a;r,eperlévrgo de pegas com mensagens claras

g;gr\guagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33 ehs adauddas,
c) a qualidade da produgao, da execugéo e do 10,00 233 senta pecas com boa qualidade de produgéo e

acabamento das pegas.

acabaniento.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte

pela licitante,

da licitante na proposigdo da solugao pubilicitaria; 10,00 250 nf:ugs de pl_gncfjamento nos relatos.
b} a demonstragdo de que a solugéo publicitdria
contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50
RELATOS DE  [comunicagao do cliente;

SOLUCOES DE

PROBLEMAS DE

COMUNICAGAO |c) a complexidade do desafio de comunicagéo ) i
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 nta relatos com bons desafios e resultados.
obtidos; . Ce
d) o encadeamento I6gico da exposigdo do Relato 10,00 2,50

sénta explicagBes claras sobre os relatos.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes

Apréséta clientesdé porte e tradigdo, incluindo do

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTC

10,0
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um; 0,00 5,00
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em S
atividades publicitarias e a adequacéo das Ap'_resenta profissionais experientes, em parte
quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as 8,00 4,00 gréduados, alguns graduandos € outros sem deixar
necessidades de comunicagio publicitaria da claro.a formagéo.
contratante; -
c) a adequagao da infraestrutura e das instalagdes que
estardo a disposi¢do da contratante na execugéo do 10,00 5,00
contrato;
nta a sistematica de relacionamento
d) a funcionalidade do relacionamento operacional 5.50 275 i»or'f' I; comalgumas questdes ndo adequadas
entre a contratante e a licitante; ks ’ ] e servigos e fluxo de trabalho
impactar nas entregas.
e) a relevancia e utilidade das informagdes de
marketing e comunicagio, das pesquisas de audiéncia t‘ L .
o N - Y a sintesel das ferramentas de marketing,
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a 8,00 4,00 : j 9

licitante colocara regularmente a disposigédo da
contratante.

sas e checagem de midia.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA
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a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequacgéo

NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte

a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33
comunicagio,
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao
REPERTORIO da linguagem as caracteristicas dos meios e plblicos- 7.00 2,33
alvo; :
¢) a qualidade da produgao, da execuc¢éo e do 10.00 333 nta 'pegasic’om boa qualidade de produgéo e
acabamento das pegas. ’ ’ ento. ¢
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 27,00 8,99

Héa‘evidéncias de

RELATOS DE
SOLUGOES DE

PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO

pela licitante.

da licitante na proposigdo da solugéo publicitaria; 10,00 2,50 lénejamento nos relatos.
b) a demonstragéo de que a solugéo publicitaria i ~ o
contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50 n;sfrgggo qg que as solugGes contribuiram
I . . alearce do§ objétivos.
comunicagao do cliente; R M Wt
¢) a complexidade do desafio de comunicagédo :
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 com bons desafios e resultados.
obtidos;
to l6gico d ica Ll
d) o encadeamento légico da exposigéo do Relato 10,00 2,50 ssenta explicacdes claras sobre os relatos.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes

entre a contratante e a licitante;

‘ A 8,50 4,25 médio porte do setor pablico.
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um; p P
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em R
atividades publicitarias e a adequagéo das *parcialmerite. Apenas parte do quadro possui
quantificagbes e qualificagdes desses profissionais as 6,00 3,00 'superior concluido. Algumas éreas contam com
necessidades de comunicagéo publicitaria da poucos profissionais.
contratante; : .
¢) a adequagdo da infraestrutura e das instalagbes que Apresenta itens de infraestrutura e instalagdes
estaréo a disposigdo da contratante na execugéo do 5,50 2,75 = |adgquadas, entretanto faltou mencionar os softwares
contrato; ' utilizados para execucao dos servigos publicitarios.

jonali relacionamento operaciona i . -

d) a funcionalidade do relacio P ! 10,00 5,00 ica de relacionamento operacional.
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e) a relevancia e utilidade das informagdes de
marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicéo da
contratante.

6,00

3,00

e alguns institutos de pesquisa e
sas de controle de midia que
cking ndo pode ser realizado

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagao

Ap_gsenta'repertdrio de pég:as variadas, com boas

REPERTORIO

a natureza do cliente, ao ptiblico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33 it e
comunicagéo; Soui.lqoes criativas.

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo i tendHisiio de pecas com mensagens claras
da linguagem as caracteristicas dos meios e pUblicos- 10,00 3,33 p de peg g T
alvo; guagens'adequadas.

¢) a qualidade da produg&o, da execugéo e do 10.00 333 boa qualidade de produgdo e

acabamento das pecgas.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte
da licitante na proposigao da solugéo publicitaria;

b) a demonstragdo de que a solugdo publicitaria

Hé.demonstragéo de que as solugdes contribuiram

pela licitante.

contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50 : L
RELATOS DE comunicagpéo do cliente; : paras arlce‘mce:dog objetivos.
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO |c) a complexidade do desafio de comunicagéo
apresentado no Relato e a refevancia dos resultados 10,00 2,50
obtidos; .
d) o encadeamento légico da exposigédo do Relato 4,50 1413

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES / NOTA FINAL AJUSTADA

a) o porte e a tradicao dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

t 4 pdbliéos de grande porte.

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequagéo das
quantificagBes e qualificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicagéo publicitaria da
contratante;

8,00

4,00

s éxperientes, contudo parte
'superior.
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CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

c) a adequagdo da infraestrutura e das instalagbes que
estar@o a disposigdo da contratante na execugdo do
contrato;

5,00

2,50

d) a funcionalidade do relacionamento operacional
entre a contratante e a licitante;

6,00

3,00

e) a relevancia e utilidade das informagées de
marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposigéo da
contratante.

6,00

3,00

orma mujto sucinta sobre as informagdes de
) e contrgle de midia a serem
bilizados:- .

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

REPERTORIO

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagéo

Apres nté'repertérié de pegas variadas e com boas

acabamento das pegas.

a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33 alticaes criat .
comunicagao; s P?S cnativas. -
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagado

da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33

alvo;

¢) a qualidade da produgao, da execugdo e do 10,00 333

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

RELATOS DE
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte

pela licitante.

da licitante na proposigao da solugao publicitaria; 10,00 250 n?Jamento nos relatos.

b) a demonstrag@o de que a solugdo publicitaria H = i o -
L A 1&:demonstracdo de que as solucdes contribuiram

contnbfnu Eara o a!cance dos objetivos de 10,00 2,50 para-o alcance dos objetivos.

comunicagao do cliente; : )

¢) a complexidade do desafio de comunicacgao S

apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 Apresenta relatos com bons desafios e resultados.

obtidos; ; ) : :

d) o encadeamento légico da exposigdo do Relato 10,00 2,50

Apfesenta explicagbes claras sobre os relatos.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES / NOTA FINAL AJUSTADA

a) o porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes
publicitérios, e o perfodo de atendimento a cada um;

Apresenta clientes de grande porte, incluindo do setor
pablico.
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ATENDIMENTO

CAPACIDADE DE

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequagéo das

licitante colocara regularmente a disposigdo da
contratante.

quantificacdes e qualificagdes desses profissionais as 10,00 5,00 s eiperientes e qualificados.
necessidades de comunicagao publicitaria da
contratante;
c) a adequagao da infraestrutura e das instalagbes que - fraestrutura e instalages, mas
estardo a disposigdo da contratante na execugdo do 5,50 2,75 ormiar os so’ftv_ilares utilizados para execugéo
contrato; ¢os publicitarics,
d) a funcionalidade do relacionamento operacional senta sistematica de felacionamento operacional.
entre a confratante & a licitante: P 5,00 2,50 Contudo alguns prazos longos, como até 9 dias para
! criagéo de campanha.

e) a relevancia e utilidade das informagdes de
marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia N : } .

R . o < ta b keting,
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a 10,00 5,00 Apresenta boas ferramentas de markefing, pesquisas e

checagem de midia.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

REPERTORIO

.

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagao

acabamento das pegas.

& natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33
comunicagéo; :
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagio : L
" N . R S Apresenta repertério de pecas com mensagens claras
glav(ljlf\guagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33 e linguagens adequadas.
c) a qualidade da produgdo, da execugéo e do 16 00 333 A es_énta pecas_,cbm boa qualidade de produgio e

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

RELATOS DE
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte

pela licitante.

o, K 2,50 lanej )¢ latos:

da licitante na proposigéo da solugéo publicitaria; 10,00 nejamento nos re

b) atqsn}onstrag:aolde queda SO[[\;J.QauO pugllcnarla 10,00 250 demonstragdo de que as solugdes contribuiram
contribuiu para o alcance dos objetivos de K K para-0 alcance dos objetivos.

comunicacao do cliente; i :

¢) a complexidade do desafio de comunicagdo = : )
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 Aptesenta relatos com bons desafios e resultados.
abtidos; . -

d) o encadeamento 16gico da exposicdo do Relato 10,00 2,50

esenta explicagdes claras sobre os relatos.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA
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a) o porte e a tradigao dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitérias e a adequagéo das

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

licitante colocara regularmente a disposicéo da
contratante.

quantificages e qualificacGes desses profissionais as 7,00 3,50

necessidades de comunicagéo publicitaria da

contratante;

c) a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que )

estardo a disposi¢ao da contratante na execugdo do 10,00 5,00 Apresenta infraestrutura e instalagdes adequadas.

contrato; s :

d) a funcionalidade do relacionamento operacional . . eseqta de formé resumida a opergcxoqalidade,

entre a contratante e a licitante: 5,50 2,75 dndo parte QQ.,texto a trazer obrigagdes. O prazo
! para ptanejamento é longo.

¢e) a relevancia e utilidade das informagdes de

marketing e comunicago, das pesquisas de audiéncia de marketing. pesauisas e

e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a 9,00 4,50 ) 9. pesq

ara‘alguns meijos.

\

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

REPERTORIO

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagéo

A_ﬁﬁasenta repertdrio de pecas variadas e com boas

acabamento das pegas.

10,00

a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33 RO L
NS soltigdes criativas.
comunicagao; b
b) a clareza e preciséo das mensagens ¢ a adequagéo
da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 333
alvo;
¢) a qualidade da produgéo, da execugdo e do 333 alidade de produgédo e

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

RELATOS DE
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte

Ha'evidéncias de planejamento nos relatos.

obfidos;

10,00 -

e 10, 2,50
da licitante na proposi¢do da solugéo publicitaria; 00
b) a demonstragdo de que a solugdo publicitaria At s = «

o R |Atende. Ha demonstracéo de que as solugdes
contnbfnu piara o a!cance dos objetivos de 10,00 2,50 bulram para o alcance dos objetivos.
comunicagao do cliente; S
¢) a complexidade do desafio de comunicagéo : o
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 2,50 nta relatos tom bons desafios e resultados.
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d) o encadeamento légico da exposigdo do Relato
pela licitante.

5,50

SUBTOTAL MAXIM

O 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

a) o porte e a tradigédo dos clientes, como anunciantes
publicitérios, e o periodo de atendimento a cada um;

9,00

4,50

Ah‘r'ésehta clientes de médio e grande porte no setor
co. ’

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequagéo das
quantificagbes e qualificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicagao publicitaria da
contratante;

10,00

5,00

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

c) a adequagao da infraestrutura e das instalagbes que
estardo a disposigao da contratante na execugéo do
contrato;

10,00

5,00

d) a funcionalidade do relacionamentc operacional
entre a contratante e a licitante;

8,50

4,25

\

e) a relevancia e utilidade das informagdes de
marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposigao da
contratante.

10,00

5,00

Apresehta boas fetramentas de marketing, pesquisas e
chacagem de midia.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

REPERTORIO

a) a originalidade da solugao criativa.e sua adequagéo
a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
comunicacdo;

10,00

3,33

e pecas variadas e com boas

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequac¢ao

e pecas com mensagens claras

ta )repe‘rto

acabamento das pecas.

da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33 uagéhs adgduadas.

alvo; h (SR

¢) a qualidade da produgéo, da execugéo e do 10.00 133 senta pegas com boa qualidade de produgéo e
s 1

a¢abamento.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte
da licitante na proposigéo da solugéo publicitaria;
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RELATOS DE
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO

.

b) a demonstragdo de que a solugdo publicitaria

2,50

onstraga

pela licitante.

contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 : P
o . ’ icance dos
comunicagao do cliente;
¢) a complexidade do desafio de comunicagdo . ) .
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 ta relatos com bons desafios e resultados.
obtidos; TR
d deamento Iégico d igio do Relat .
) 0 encadeamento égico da exposigéo do Relato 10,00 2,50 esenta explicacbes claras sobre os relatos.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES / NOTA FINAL AJUSTADA

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

a) o porte e a tradigéo dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

10,00

5,00

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequacgao das
quantificagodes e qualificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicagéo publicitaria da
contratante;

6,00

3,00

'tu‘do em alguns faltou indicar tempo de
eXperiéncia. Alguns profissionais cursando graduagé\

¢) a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que
estardo a disposigdo da contratante na execugdo do
contrato;

5,50

2,75

d) a funcionalidade do relacionamento operacional
entre a contratante e a licitante;

10,00

5,00

8 ade’tj ad‘a' sistematica de relacionamento
onal. ;

e) a relevéncia e utilidade das informagdes de
marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagao e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposigéo da
contratante.

8,00

4,00

obre ferramentas de marketing,
mde midia, limitando-se a citar
-e empresa de auditoria.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

REPERTORIO

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagéo
a natureza do cliente, ao piblico-alvo e ao desafio de
comunicagao;

10,00

Apresenta repertério de pegas variadas e com boas
sofugdes criativas:

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagédo
da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-
alvo;

o de pegas com mensagens claras
quadas.

¢) a qualidade da produg&o, da execugéo e do
acabamento das pecas.

m bb‘é qualidade de produgéo e

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

Pagina 12 de 13




RELATOS DE
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte

da licitante na proposigdo da solugao publicitaria; 10.00 2,50 Hff?v?ﬁenCIas de planejamento nos relatos.

b) a demonstragéo de que a solugdo publicitaria 5 = -

contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50 ‘monstragao de que as solugdes contribuiram
Lo : R para o alcance dos objetivos.

comunicagéao do cliente; B ] T

c) a complexidade do desafio de comunicagao

apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50

obtidos;

o?n‘bons desafios e resultados.

d) o encadeamento légico da exposigao do Relato
pela licitante.

s claras sobre os relatos.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAk AJUSTADA
{

f

I

a0 A

A A

Jurandir De Souza Alkmim
Membro 1
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MAXIMO - 45 (QUARENTA E CINCO) PONTOS:

a) o porte e a tradigédo dos clientes, como anunciantes

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um:; 8,00 4,00 O% lientes sdo em sua maioria do setor privado.
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em A
atividades publicitarias e a adequacgao das slata experiéncia e qualificagdes da maioria dos
quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as 6,00 3,00 profissionais. Deixou de descrever datas ou periodos
necessidades de comunicag¢éo publicitaria da desexperiéncia de alguns membros da equipe.
contratante; : B
c) a adequacéo da infraestrutura e das instalagdes que : Igijmgs 1nfpr_ma<;9es de infraestrutura e e

= n s _ instalagdes, sem especificar os softwares de edigdo e
estardo a disposigao da contratante na execugao do 6,00 3,00 T S i L

para a criagao e realizagéo de atividades

contrato; 5 :
d) a funcionalidade do relacionamento operacional 10 60 : 5.00
entre a contratante e a licitante; ' ’
e) a relevancia e utilidade das informacdes de
marketing € comunicagéo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a 6,00 3,00

licitante colocara regularmente a disposi¢do da
coniratante,

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagéo
& natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
comunicacéo;

REPERTORIO

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo
da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-
alvo;

¢) a qualidade da produgéo, da execugéo e do
acabamento das pegas.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

RELATOS DE
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte
da licitante na proposicao da solugéo publicitaria;

10,00

2,50

latos t&ém evi

idéncia de planejamento na solugéo .

b) a demonstragdo de que a solugdo publicitaria
contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagéao do cliente;

¢) a complexidade do desafio de comunicagédo
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos;

d) o encadeamento Iégico da exposig¢do do Relato
pela licitante.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA
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TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes 10,00 5,00 lientes de bom porte e tradico.

publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em

atividades publicitarias e a adequagéo das : Equips tem integrantes com experiancia e
quantifica¢bes e qualificacbes desses profissionais as 10,00 5,00 qﬁéliﬁcagéo .
necessidades de comunicagdo publicitaria da e ’

contratante;

c) a adequagao da infraestrutura e das instalagdes que
estardo a disposi¢do da contratante na execugéo do 10,00 5,00
contrato; : : '

CAPACIDADE DE

ATENDIMENTO acdes sdo adequadas.

d) a funcionalidade do relacionamento operacional sistematica do relacionamento

entre a contratante e a licitante; 10,00 ) 5,00

e)a relevancia e utilidade das informagdes de
marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia :
e da auditoria de circulagio e controle de midia que a 9,00 . 4,50
licitante colocara regularmente a disposigédo da
contratante.

na 'diver_s”_ rramentas de informagdes e
;sas.de checking.de midia para alguns meios.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS
NOTA AJUSTADA

a) a originalidade da solug&o criativa e sua adequagéo e e _ i
) g ¢ quaca drio variado, demonstra solugdes criativas

a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33

comunicagio; ad quada; B

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo
REPERTORIO da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-
alvo;

¢) a qualidade da produgéo, da execugdo e do
acabamento das pegas.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS
NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte 10,00 2,50 {atos tém evidéncia de planejamento na solugéo

da licitante na proposigao da solugéo publicitaria;

b) a demonstragdo de que a solugéo publicitaria
confribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00

RELATOS DE  |comunicagéo do cliente;
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO |c) a complexidade do desafio de comunicagao g
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00
obtidos;

as contribuiram para alcance dos

éncias de resultados expressivos.
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d) o encadeamento Idgico da exposigdo do Relato
pela licitante.

10,00

2,50

§ ’abresehtédbsbom encadeamento ldgico.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

a) o porte e a tradicao dos clientes, como anunciantes

licitante colocara regularmente a disposigéao da
contratante.

i p ; 10,00 port i¢d0.
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um; ! 5,00 m pode e tradigdo
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em Co
atividades publicitarias e a adequagao das em integrarites graduados, graduandos e
quantificagdes e qualificagbes desses profissionais as 6,00 3,00 algl qmindi'cér?fon‘nagéo universitaria ou com
necessidades de comunicacéo publicitaria da pouco tempo de experiéncia.
confratante; ) ' :
c) a adequagéo da infraestrutura e das instalagdes que Clta informagdes de infraestrutura e instalagdes, sem
estardo a disposi¢io da contratante na execugio do 6,00 3,00 especificar os softwares de edic3o e outros para a
contrato; : 80 e realizagdo das atividades publicitarias.
d} a funcionalidade do relacionamento operacional Oferece sistematica do relacionamento operacional,
entre a contratante 6 a licitante: P 8,00 4,00 um texto por.vezes repetitivo e sem informar como

' exgcutadasas demandas.

e) a relevancia e utifidade das informagdes de .
marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a 10,00 5,00 ersas feramentas de

presas de checking de midia.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

REPERTORIO

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagao

pertério variado, demonstra solugBes criativas

acabamento das pegas.

a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33 indas
comunicagdo; agequadas.
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo

da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33

alvo;

¢) a qualidade da produc&o, da execugéo e do 10,00 3,33

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte
da licitante na proposicao da solugao publicitaria;

proposta.

Relatos t&m evidéncia de planejamento na solugéo
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:3):;:3;3’:;:?:'g:nlléedi:?sjﬁ%::zgc'ta”a 10.00 250 SC@U?{)GS publicitarias contribuiram para alcance dos
RELATOS DE  |comunicagdo do cliente; ohjetvos.
SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO |¢) a complexidade do desafio de comunicagdo

apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 - 2,50 razerﬁ vidéncias de resultados expressivos.
obtidos; . e o
d) o encadeamento I6gico da exposicéo do Relato 10,00 2,50 q’é com encadeamento 18gico.

pela licitante.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS
NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAC()ES INOTA FINAL AJUSTADA

a) o porte e a tradig@o dos clientes, como anunciantes 10,00 5,00 orfe e do setor pliblico.

publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em

atividades publicitarias e a adequagéo das es com experiéncia na maioria

quantifica¢des e qualificagbes desses profissionais as 7,50 3,75 rofissionais graduados, alguns
necessidades de comunicagdo publicitaria da s'sém indicar formagao.
contratante;

c) a adequacgéo da infraestrutura e das instalagdes que
estardo a disposigdo da contratante na execugio do 10,00 5,00
confrato; .

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

Oferece adequada sistematica do relacionamento

d) a funcionalidade do relacionamento operacional
operacional.

. entre a confratante e a licitante; 10,00 5,00

e) a relevancia e utilidade das informagées de
marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a 10,00 5,00
licitante colocara regularmente a disposi¢éo da
coniratante.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS
NOTA AJUSTADA

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagéo
a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33
comunicagao;

rério variado',’d;emonstra soluges criativas

jadas.. ~ 77

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao

REPERTORIO da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33 l@?ﬁénsagéns claras e linguagem adequada.
alvo; e )
¢) a qualidade da produgéo, da execugdo e do 10.00 333 jualidade de produgzo, execugéo e acabamento

. acabamento das pegas. ateriais

SUBTOTAL MAXIMO,10 PONTOS
NOTA AJUSTADA
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a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte

Rélatos t8m evidéncia de planejamento na solugéo

pela licitante.

da licitante na proposigdo da solug¢éo publicitaria; 10,00 2,50 préposta.
b) a demonstragdo de que a solugdo publicitaria o s -
contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50 ib{:gss: publicitarias contribuiram para alcance dos
RELATOS DE |comunicagéo do cliente; 0] - .

SOLUGOES DE w

PROBLEMAS DE

COMUNICAGAO () a complexidade do desafio de comunicagio ST
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 tr_aZe_ni evidéncias de resultados expressivos.
obtidos; R
d) o encadeamento légico da exposi¢do do Relato 10,00 2,50 Gs com encadeamento Iégico.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES / NOTA FINAL AJUSTADA

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

a) o porte e a tradigao dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

h_tes de bom borte e tradicdo.

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequagéo das
quantifica¢des e qualificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicagdo publicitaria da
contratante;

8,00

4,00

tem integrantes com experiéncia. Alguns
onais cursando graduagao ou sem detalhar a

¢) a adequacdo da infraestrutura e das instalagbes que
estardo a disposigdo da contratante na execugdo do
contrato;

- 10,00

5,00

d) a funcionalidade do relacionamento operacional
entre a contratante e a licitante;

6,00

3,00

ogramas de trabalho que divergem e nao deixam
0 como serdo executados o jobs.

e) a relevancia e ufilidade das informagées de
marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicéo da
contratante.

4,00

‘résumidamente ferramentas de informagdes e
¢king de midia

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

REPERTORIO

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagéo

alvo;

a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00. 3,33

comunicacéo;

b) a clareza e precis@o das mensagens e a adequacgéo uagem adequada e maioria das informagées

da linguagem as caracteristicas dos meios e plblicos- 7,00 2,33 |clara. Contudo algumas informagdes das fichas estao

rgentes.
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¢) a qualidade da produgao, da execugéo e do
acabamento das pegas.

10,00

3,33

B alidadé d,é produgdo, execugdo e acabamento
dosimateriais:- e

SUBTOTAL MAXIM

O 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte
da licitante na proposigdo da solugéo publicitaria;

b) a demonstragdo de que a solugdo publicitaria

pela licitante.

10,00

RELATOS DE [contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50
SOLUCOES DE |comunicagéo do cliente;
PROBLEMAS DE
COMUNICACGAO jc) a complexidade do desafio de comunicagéo
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50
obtidos;
d) o0 encadeamento légico da exposi¢éo do Relato 250

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes

Tem clientes de médio porte, incluindo do setor

licitante colocara regularmente a disposi¢éo da
contratante.

publicitérios, e o periodo de atendimento a cada um; 9.00 4,50 iblico.

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em 5

atividades publicitarias e a adequacéo das ns o‘ﬁs..:'” iais sem formacao superior
quantificagdes e qualificagbes desses profissionais as 6,00 3,00 i _:’gr u‘azlr?éalredu id emgal usmp o
necessidades de comunicagdo publicitaria da a:24 i zido gumas areas.
contratante; L

¢) a adequacao da infraestrutura e das instalacdes que o ] des de infraestrutura e
estardo a disposigdo da contratante na execugdo do 6,00 3,00 pecificar os softwares de edigdo e
confrato; ¢a0-publicitaria.

d) a funcionalidade do relacionamento operacional 10.00 5.00 stematica do relacionamento operacional é
entre a contratante e a licitante; ’ ’ quada. SRR

e) a relevancia e utilidade das informagdes de s :

marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia nde parcialmente. Faltam informagdes sobre os
e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a 6,00 3,00 vigos oferecidos, especialmente no checking de

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

& natureza do cliente, ao pdblico-alvo e ao desafio de
comunicagao,

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequacgéo

emonstra solugdes criativas.
goes sobre os problemas a
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b) a clareza e preciszo das mensagens e a adequagido

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte
da licitante na proposigao da solugdo publicitaria;

REPERTORIO da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33 Qeﬁs claras e linguagem adequada.

‘ alvo; R
c) a qualidade da produgdo, da execugdo e do 10.00 333 Boa qualidade de produgio, execugdo e acabamento
acabamento das pecas. ! ’ dos materiais,

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 30,00 10,00

NOTA AJUSTADA

RELATOS DE
SOLUGOES DE

b) a demonstracdo de que a solugdo publicitaria

-contribuiram para alcance dos

PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO

contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 - 2,50

comunicagéo do cliente;

¢} a complexidade do desafioc de comunicagédo : :

apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 Relatos trazem evidéncias de resultados expressivos.
obtidos; - : -

d) o encadeamento légico da exposi¢do do Relato 5.00 125 R atos apresentados em desconformidade com os

pela licitante.

itens 7.45, 11, 7.46 e 7.49 do Edital.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

a) o porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes

10,00

ientes déhj’o_,r_ﬁ porte e tradigdo, incluindo do

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

licitante colocara regularmente a disposigédo da
contratante.

6,00

publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um; 5,00 setor pablico.
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequagéo das EXUins tem intearantes co iancia. Al
quantificagbes e qualificagbes desses profissionais as 8,00 4,00 ﬁ': iorexr:i n_g inf ?_rsnc f?rr:xpznesnc e.ri Suns
necessidades de comunicagao publicitaria da R slonals nao informa A¢a0 supertor.
contratante;
= . . ~ C’i'ia- apenas equipamentos (recursos materiais), sem

ca a_dec\;ua}gao <.ia~|nfraestrutura e das |nstala(;?es que ; S ver a infraestrutura e as instalagbes, e sem
estardo a disposi¢ao da contratante na execugéo do 5,50 2,75 e L
contrato: : ) ficaros softwares de edigéo e outros para a

! ¢cao dasah__vidades publicitarias.
d) a funcionalidade do relacionamento operacional 6.00 3.00 onamento operacional esta
entre a contratante e a licitante; ! ’ O
e) a relevancia e utilidade das informagdes de
marketlng e.comun'lcac;ao: das pesquisas de: a}udlencta ucas informagdes sobre as informagdes dé
e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a 3,00 35 -5

ing e comunicagéo.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA
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REPERTORIO

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagéo

pr_ertério variado, demonstra solugdes criativas

acabamento das pecas.

a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33 v
NP adequadas.
comunicagao; :
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacéo . )
da linguagem as caracteristicas dos meios e pUblicos- 10,00 3,33 linguagem adequada.
alvo;
¢) a qualidade da produgao, da execuc¢do e do 10.00 333 odugio, execugdo e acabamento

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

RELATOS DE

SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte
da licitante na proposigao da solugao publicitaria;

10,00

2,50

Relatos tém evidéncia de planejamento na solugéo

b) a demonstragéo de que a solugéo publicitaria
confribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagdo do cliente;

10,00

2,50

Aténde. Solugdes publicitarias contribuiram para

dos objetivos:

¢) a complexidade do desafic de comunicagéo
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos;

2,50

Retatos trazem evidéncias de resultados

d) o encadeamento logico da exposigédo do Relato
pela licitante.

entados com encadeamento

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES / NOTA FINAL AJUSTADA

CAPACIDADE

ATENDIMENTO

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequagéo das

necessidades de comunicac¢io publicitaria da
contratante;

quantificagbes e qualificagbes desses profissionais as

10,00

DE |estargo a disposigéo da contratante na execugdo do
contrato;

¢) a adequagéo da infraestrutura e das instalagdes que

6,00

d) a funcionalidade do relacionamento operacional
entre a contratante e a licitante;

5,50
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e) a relevancia e utilidade das informagdes de

e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposi¢éo da
contratante.

marketing e comunicagio, das pesquisas de audiéncia

10,00

ciona diversas ferramentas de informacdes e
ing de midia.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a originalidade da soluggo criativa e sua adequagao

4 natureza do cliente, ao ptiblico-alvo e ao desafiode | 10,00 333 monstra solugdes criativas
comunicagéo;

REPERTORIO b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao ‘
da linguagem as caracteristicas dos meios e pGblicos- 10,00 3,33 agens claras e linguagem adequada.
alvo; il .
¢) a qualidade da produgéo, da execugdo e do 10.00 333 Jualidade de produggo, execugéo e acabamente
acabamento das pecas. ! ’ materiais.” "

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 30,00

NOTA AJUSTADA

RELATOS DE

SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGCAO

a)a evidéncia de planejamento estratégico por parte
da licitante na proposigao da solugéo publicitaria;

b) a demonstragéo de que a solugdo publicitaria
contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicacéo do cliente;

10,00

2,50

¢) a complexidade do desafio de comunicagio
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos;

10,00

2,50

tos trazem evidéncias de resultados expressivos.

d) o encadeamento I6gico da exposigdo do Relato
pela licitante.

2,50

atos apresentados com encadeamento l6gico.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

a)o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes

{ entés de grande porte e tradicao, incluindo do

necessidades de comunicagéo publicitaria da
confratante;

5 AN
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um; 10,00 00 setor pablico.
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em » . v
atividades publicitarias e a adequagéo das Equipe tem integrantes com experiéncia. Em relagéo
quantificagdes e qualificagbes desses profissionais as 7,00 3,50 qualificagbes, parte dos profissionais n&o tem curso

superior completo. Alguns com pouca experiéncia.

Pagina 9 de 0




¢) a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que
CAPACIDADE DE |estaréo 2 disposi¢ao da contratante na execugio do 10,00 5,00
ATENDIMENTO [contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional

entre a contratante e a licitante; - 6’90 3,00
e) a relevancia e utilidade das informacgdes de ; :
marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia W - e ; ~
o . - - ciona d tas de infc
e da auditoria de circulag@o e controle de midia que a 9,00 4,50 Relaciona diversds ferramentas de in ormagoes e

- . X - cking de midia para os principais meios.
licitante colocara regularmente a disposigao da X 9 P p p

contratante.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS
NOTA AJUSTADA

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagéo
a natureza do cliente, ao ptblico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33

demonstra solugdes criativas
comunicagao; )

REPERTORIO b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao
da linguagem as caracteristicas dos meios e pUblicos- 10,00 3,33

linguagem adequada.
alvo; o

c¢) a qualidade da produgao, da execugio e do

a_hdadé dep odﬁgéo, execugao e acabamento
acabamento das pegas. :

10,00 3,33

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS
NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte

Relatos tém evidéncia de planejamento na solugdo
L e " N 10,00 2,50 .
da licitante na proposigdo da solugao publicitaria; : . :

b) a demonstragdo de que a solugéo publicitaria
RELATOS DE contrib_uiu riarz [¢] al!ca?c.e dos objetivos de 10,00 ; 2,50
SOLUGOES DE comunicacéo do cliente;
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO ¢) a complexidade do desafio de comunicagéo

apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50
obtidos;

s com encadeamento, mas sem a
o elaborador do relato, em
nformidade gom o item 7.45, |i, do edital.

d) o encadeamento légico da exposi¢do do Relato

pela licitante. 6,00 1,50

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS
NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

a) o porte e a tradigao dos clientes, como anunciantes

publicitarios, e 0 periodo de atendimento a cada um; r}tes.fi‘e,mgdlo e grande porte.
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CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

b} a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequagéio das
quantificagdes e qualificacées desses profissionais as
necessidades de comunicaggo publicitaria da
contratante;

10,00

¢) a adequagdo da infraestrutura e das instalagbes que
estardo & disposig@o da contratante na execugo do
contrato;

10,00

5,00

d) a funcionalidade do relacionamento operacionat
entre a contratante e a licitante;

9,00

4,50

e) a relevancia e utilidade das informagdes de
marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposigéo da
contratante.

10,00

5,00

€laciona diversas ferramentas de informagdes e
checking de midia. -

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

REPERTORIO

a) a originalidade da solug&o criativa e sua adequagéo
a natureza do cliente, ao publico-alvo e ac desafio de
comunicagéo;

10,00

3,33

b) a clareza e precisdc das mensagens e a adequacgéo

acabamento das pegas.

da linguagem as caracteristicas dos meios e plblicos- 10,00 3,33
alvo;
c) a qualidade da produgéo, da execugdo e do 10,00 3,33

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte
da licitante na proposigéo da solugéo publicitaria;

b) a demonstragédo de que a solugédo publicitaria

es publicitarias contribuiram para alcance dos

pela licitante.

contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50 GS
RELATOS DE  |comunicagio do cliente; D

SOLUGOES DE

PROBLEMAS DE

COMUNICACAQ ¢) a complexidade do desafio de comunicagéo - -
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 Rélatos trazem evidéncias de resultados expressivos.
obtidos; E
d) o encadeamento légico da exposigio do Relato 10,00 2,50

tos apresentados com encadeamento légico.

SUBTOTAL MAXIM

010 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES / NOTA FINAL AJUSTADA
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CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

a) o porte e a tradigio dos clientes, como anunciantes

licitante colocara regularmente 2 disposigso da
contratante.

publicitarios, e o.periodo de atendimento a cada um; 10,00 5,00 lentes p?‘b"""? de grande porte.

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em : -

atividades publicitarias e a adequaggo das tativo' adequado, porém em alguns profissionais

quantifica¢des e qualificacdes desses profissionais as 6,00 3,00 n talba o te 'de experiéncia e/ou ndo consta

necessidades de comunicagdo publicitaria da do‘universitaria.

contratante; . :

¢) a adequacdo da infraestrutura e das instalacées que algurﬁés infoi‘rﬁagées de infraestrutura e

estardo g dig 0si¢do da contratante na execu 9_0 dg 6,00 3,00 nstalagdes, sem especificar os softwares de edigéo &
@ posiy ¢a ! ! outros para a criagdo e realizagéo de atividades de

contrato; i

d) a funcionalidade do relacionamento operacional 10.00 5.00

entre a contratante e a licitante; Y '

e) a relevancia e utilidade das informacées de

marketing e comunicagio, das pesquisas de audiéncia

e da auditoria de circulag&o e controle de midia que a 8,00 4,00

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a originalidade da solug&o criativa e sua adequagéo

rio. variado, démonstra solugdes criativas

REPERTORIO

acabamento das pegas.

10,00

a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33 uadas

comunicacao; adas.

b) a clareza e precisac das mensagens e a adequacao )

da linguagem as caracteristicas dos meios e piblicos- 10,00 3,33 nsagens claras e linguagem adequada.

alvo;

c) a qualidade da produg#o, da execugio e do 333 t_alid‘ade de prédugéo, execugéo e acabamento

tefizis

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte
da licitante na proposigao da solugéo publicitaria;

b) a demonstragéo de que a solugdo publicitaria

So ugdes publicitarias contribuiram para alcance dos

obtidos;

ibui lcanc: objetivo 0,00 2,50 o
RELATOS DE | DT e 4o oot e !
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO
c) a complexidade do desafio de comunicagéo
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00
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d) o encadeamento ldgico da exposicio do Relato

pela licitante. 10,00 2,50

N

com encadeamento légico.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS
NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

Eliane Maria Barbosa Lopes
Membro 2
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MAXIMO - 45 (QUARENTA E CINCO) PONTOS

ea

a) o porte e a tradigao dos clientes, como anunciantes

Tem clientes de médio porte, com apenas duas contas

NOTA AJUSTADA

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequacéo

publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um; 8,00 4,00 publicas.
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequacgéo das Traz profissionais em sua maioria com experiéncia &
quantificagdes e qualificagbes desses profissionais as 6,00 3,00 qualificagdo. Mas em alguns casos faltou descrever o
necessidades de comunicagao publicitaria da tempo de experiéncia e a formagéo.
contratante;
CAPACIDADE DE c) a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que Informa instalagdes e equipamentos contudo sem
estardo a disposi¢do da contratante na execugéo do 6,00 3,00 indicar os softwares que possui para execugao das
ATENDIMENTO X - L
contrato; pegas e agGes de publicidade.
d) a funcionalidade do relacionamento operacional . . .
entre a contratante e a licitante:; 10,00 5,00 Discorre sobre o relacionamento operacional.
e) a relevancia e utilidade das informagdes de
marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia Menciona empresas de pesquisas. Trata do servigo de
e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a 6,00 3,00 checagem de veiculagéo de forma geral, sem
licitante colocara regularmente & disposicéo da especificar as empresas que contrata.
contratante.
SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 18,00

NOTA AJUSTADA

RELATOS DE
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte

a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33 Pecas com boas solugées criativas.
comunicagao;

REPERTORIO b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo
da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33 Repertério com pegas claras e linguagens adequadas.
alvo; '
¢) a qualidade da produg&o, da execugéo e do 10.00 333 Repertério traz pegas bem produzidas e bem
acabamento das pecas. ’ ! acabadas.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 30,00 10,00

COMUNICAGAO

obtidos;

da licitante na proposigao da solugdo publicitéria; 10,00 2,50 Relatos com evidéncia de planejamento.

b) a demonstragéo de que a solugéo publicitaria ~ -
contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50 R:::toligemornstra: ?.te as solugdes contribuiram
comunicagéo do cliente; para alcangar os objetivos.

c) a complexidade do desafio de comunicagéo

apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 Desafios e resultados estdo bem evidenciados.
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d)o encadeamento légico da exposigdo do Relato
pela licitante.

1,25

Exposigéo muito sucinta dos relatos. Fichas técnicas
néo atendem ao especificado no item 7.49.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

8,75

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

a) o porte e a tradigéo dos clientes, como anunciantes

Relagao de clientes com contas de grande porte

publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um; 10,00 5,00 experiéncia com setor publico.

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em

atividades publicitarias e a adequagéo das L —— . =

quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as 10,00 5,00 Tem proﬁ§3|ona|s com experiéncia e qualificagéo em
N S e todas as areas.

necessidades de comunicagéo publicitaria da

contratante;

c)ta a_degl?gao c_ia~mf;aestrut:u:a etdas |nstala<;?ezque 10.00 5.00 InstalagSes e infraestrutura em conformidade para

estardo a disposigéo da contratante na execucéo do K 3 execucao dos servios.

contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional . . .

entre a contratante e a licitante; 10,00 5,00 Descreve a operacionalidade do relacionamento.

e) a relevancia e utilidade das informagdes de

marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia Traz relevantes ferramentas de informagdes, pesquisa

e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a 9,00 4,50 e empresas de checagem de midia que atendem os

licitante colocara regularmente a disposigdo da
contratante.

principais meios.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

REPERTORIO

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagéo

a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33 Pegas com boas solugdes criativas.

comunicagao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo

da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33 Repertério com pegas claras e linguagens adequadas.
alvo;

¢) a qualidade da produgéo, da execugéo e do 10.00 333 Repertério fraz pegas bem produzidas e bem

acabamento das pecas.

acabadas.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte
da licitante na proposigéo da solugdo publicitaria;
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b) a demonstragéo de que a solugéo publicitaria

Relatos demonstram que as solugdes contribuiram

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50 o
RELATOS DE comunicago do cliente; para alcangar os objefivos.
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO |c) a complexidade do desafio de comunicagéo
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 Desafios e resultados estdo bem evidenciados.
obtidos;
d) o encadeamento l6gico da exposi¢ao do Relato - .
pela licitante. 10,00 2,50 Exposigéo clara e objetiva dos relatos.
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 40,00 10,00

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

a) o porte e a tradigéo dos clientes, como anunciantes

Relagao de clientes contempla contas publicas de

licitante colocara regularmente a disposic¢éo da
contratante.

Do . . ,0 i
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um; 10,00 5,00 grande porte.
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitérias e a adequagéo das Tem profissionais com experiéncia em algumas areas
quantificagdes e qualificagbes desses profissionais as 6,00 3,00 €m p . P « algumas ’
. SO L iie . Parte deles ndo possuem formacgéo universitaria.
necessidades de comunicagao publicitaria da
contratante;
¢) a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que Informa instalagdes e equipamentos, mas sem apontar
estardo a disposi¢éo da contratante na execugéo do 6,00 3,00 os softwares que possui para execugdo das pegas
contrato; acgbes de publicidade.
d) a funcionalidade do relacionamento operacional Apresentagdo sobre relacionamento operacional trata
. 8,00 4,00 . )
entre a contratante e a licitante; pontos centrais do atendimento.
e) a relevancia e utilidade das informagdes de
marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia . "
o . : - R e informagdes, de
e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a 10,00 5,00 Traz relevantes ferramentas d ¢

pesquisa e checagem de midia.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequacgéo

NOTA AJUSTADA
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a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33 Pegas com boas solugdes criativas.
comunicagao;

REPERTORIO b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagio
da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33 Repertdrio com pegas claras e linguagens adequadas.
alvo;
c) a qualidade da produgéo, da execugdo e do 10,00 333 Repertério traz pegas bem produzidas e bem
acabamento das pegas. ! ’ acabadas.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 30,00 10,00




NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

a) a eyidéncia de plar.neiamento estfatégicq pclnr'parte 10,00 2,50 Relatos com evidéncia de planejamento.
da licitante na proposigéo da solugéo publicitaria;
b) a demonstragéo de que a solugéo publicitaria = tribufram
confribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50 g:rl:t:i::;?r;?:g? e?its : s solugdes con
RELATOS DE  |comunicagio do cliente; .
SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO (c) a complexidade do desafio de comunicacio
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 Desafios e resultados estdo bem evidenciados.
obtidos;
d) 0 encadeamento égico da exposigao do Relato 10,00 2,50 |Exposicdo clara e objetiva dos relatos.
pela licitante.
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 40,00 10,00

a) o porte e a tradigéo dos clientes, como anunciantes

Relagéo de clientes contempla contas com grande

NOTA AJUSTADA

publicitérios, e o periodo de atendimento a cada um; 10,00 5,00 porte, sendo alguns clientes publicos.
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequagao das Tem profissionais com experiéncia nos principais
quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as 7,50 3,75 |departamentos. Em alguns profissionais, ndo consta
necessidades de comunicagao publicitaria da formag@o universitaria ou a fungéo.
contratante;
¢) a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que
CAPACIDADE DE estardo a disposigédo da contratante na execugéo do 10,00 5,00 Mostra as instalagdes e infraestrutura.
ATENDIMENTO .
contrato;
d) a funcionalidade do relacionamento operacional . . !
entre a contratante e a licitante; 10,00 5,00 Descreve a operacionalidade do relacionamento.
e) a relevancia e utilidade das informagdes de
markehng e _comun'|cagéo~, das pesquisas de, a?ud|enc|a Traz relevantes ferramentas de informag0es, pesquisa
e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a 10,00 5,00 -~
- . . - e checagem de midia.
licitante colocara regularmente a disposigéo da
contratante.
SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 47,50 23,75

REPERTORIO

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagéo

a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33 Pegas com boas solugdes criativas.

comunicagao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo

da linguagem as caracteristicas dos meios e ptblicos- 10,00 3,33 Repertério com pegas claras e linguagens adequadas.

alvo;
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c) a qualidade da produgéo, da execugdo e do
acabamento das pegas.

Repertério traz pegas bem produzidas e bem
acabadas.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

RELATOS DE
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte

pela licitante.

L L = i ) y idéncia de planejamento.
da licitante na proposi¢do da solugéo publicitaria; 10,00 250 Relatos com evidéncia de p g
b) a demonstragdo de que a solugéo publicitaria ~ .
confribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50 Relatos demonstran'w qiue as solugSes contribuiram
e . R para alcangar os objetivos.
comunicagéo do cliente;
c) a complexidade do desafio de comunicagio
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 Desafios e resultados estdo bem evidenciados.
obtidos;
d) 0 encadeamenta Idgico da exposigéo do Relato 10,00 2,50 Exposigéo clara e objetiva dos relatos.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes

Relagéo de clientes contempla clientes de grande

licitante colocara regularmente & disposigéo da
confratante.

A 3 ) ) 50 B
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um; 10,00 5,00 porte no setor publico.
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequagéo das Tem profissionais com experiéncia. Alguns néo
quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as 8,00 4,00 |detalha a formagdo. Ha divergéncias em algumas
necessidades de comunicagao publicitaria da fungoes.
contratante;
¢ a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que Instalag6es e infraestrutura em conformidade para
estarao a disposigédo da contratante na execucéo do 10,00 5,00 « dos servico P
contrato: execugdo do Gos.
Na apresentacéo do relacionamento operacional as
d) a funcionalidade do relacionamento operacional formas de execugdo de trabalho se mostram
- 6,00 3,00 o =
entre a contratante e a licitante; burocraticas, que podem néo atender os prazos
propostos.
e) a relevancia e utilidade das informagées de
marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia R N . %
e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a 8,00 4,00 Lista alguns insfitutos, ferramentas de informagdes,

pesquisa e checagem de midia.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagio
a natureza do cliente, ao piblico-alvo e ao desafio de

camunicagéo;

Pegas com boas solugdes criativas.
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b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo

NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte

REPERTORIO Repertério de forma geral com linguagens adequadas,
da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 7,00 2,33 porém com contradigdo em algumas informagdes
alvo; técnicas.
c¢) a qualidade da produgio, da execugéo e do - R
acabamento das pegas. 10,00 3,33 Repertdrio traz pegas com qualidade e acabamento.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 27,00 8,99

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

\( idénci lanejamento.
da licitante na proposigao da solugéo publicitaria; 10,00 2,50 Relatos com evidéncia de planejamento
b) a demonstragdo de que a solugéo publicitaria - tribui
contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50 E:::?i:ﬁg??f:&%ﬁ:s solugdes contribuiram
RELATOS DE  |comunicagso do cliente; ! :
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAQO |c) a complexidade do desafio de comunicagéo
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 Desafios e resultados estdo bem evidenciados.
obtidos;
d)o e.nf:adeamento I6gico da exposicdo do Relato 10,00 2,50 Exposigao clara e objetiva dos relatos.
pela licitante.
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 40,00 10,00
NOTA AJUSTADA L

a) o porte e a tradigéo dos clientes, como anunciantes

Relagéo de clientes contempla contas publicas de

NOTA AJUSTADA
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publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um; 9,00 450 médio porte.
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequagao das P fissionais em dreas como producio e
quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as 6,00 3,00 ?;Coifrsr:z sem qualificacso su eripor ¢
necessidades de comunicagéo publicitaria da midia. Alg q ¢ P ’
contratante;
c) a adequagdo da infraestrutura e das instalagbes que Informa instalagdes e equipamentos contudo sem
CAPACIDADE DE A = . i ) -
estardo & disposigdo da contratante na execugéo do 6,00 3,00 indicar os softwares que possui para execugédo das
ATENDIMENTO . - L
contrato; pecas e agbes de publicidade.
d) a funcionalidade do relacionamento operacional . . .
entre a contratante e a licitante; 10,00 5,00 Descreve a operacionalidade do relacionamento.
e) a relevancia e utilidade das informagdes de Trouxe informagdes muito sucintas sobre os servigos
marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia de informagdes de marketing. Nao deixa claro o
¢ da auditoria de circulagédo e controle de midia que a 6,00 3,00 oferecimento de auditoria de midia, que deve ser por
licitante colocara regularmente a disposicdo da empresa independente e néo pelo préprio staff da
contratante. agéncia.
SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 37,00 18,50




a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagéo

NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte

a natureza do cliente, ao plblico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33 Pegas com boas solugdes criativas.
comunicagao;

REPERTORIO b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo
da linguagem as caracteristicas dos meios e pUblicos- 10,00 3,33 Repertdrio com pegas claras e linguagens adequadas.
alvo;
¢) a qualidade da produgéo, da execugao e do 10.00 333 Repertdrio traz pegas bem produzidas e bem
acabamento das pegas. ’ ' acabadas.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 30,00

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

L C - L 10,00 2,50 Relatos com evidéncia de planejamento.
da licitante na proposigdo da solugéo publicitaria;
b)a cjen}onstra(;ao de que a SOIU.QQ,D publicitaria Relatos demonstram que as solugdes contribuiram
contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50 ara alcangar os objetivos
RELATOS DE  |comunicag&o do cliente; P '
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO |c) a complexidade do desafio de comunicagio
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 Desafios e resultados estdo bem evidenciados.
obtidos;
d) o encadeamento I6gico da exposigdo do Relato 5.00 1.25 A exposigdo dos relatos ndo atende requisitos do
pela licitante. ’ ' Edital (itens 7.45,7.46 e 7.49)
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 35,00 8,75

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

a) o porte e a tradig&o dos clientes, como anunciantes

Relagéo de clientes contempla contas publicas de

entre a contratante e a licitante;

publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um; 10,00 5,00 grande porte.

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em

atividades publicitarias e a adequacéo das T fissi A iéncia. Parte d d

quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as 8,00 4,00 emfpro SSI_OHaIS. com;xpenencla. are do quadro

necessidades de comunicagao publicitaria da sem formagao universitaria.

contratante;

¢) a adequagao da infraestrutura e das instalagdes que ilg;c;;rlr;a Eezuersiz?rarzasﬁ:ﬂz ?s?::::ei:)?r:g;:z s

estardo a disposigéo da contratante na execugéo do 5,50 2,75 coe . =

contrato: softwares que possui para execugdo das pegas e
' agdes de publicidade.

d) a funcionalidade do relacionamento operacional 6.00 300 Descreve alguns pontos da operacionalidade do

¥y ¥

relacionamento.
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e) arelevancia e utilidade das informagdes de

marketing e comunicagho, das pesquisas ds audiéncla Traz informagdes muito resumidas sobre os servigos

F," n?la auditoria dg circulagéo e cont(ole dg ~rnl’dia que a 6,00 3,00 que disponibllizara.
licitante colocara regularmente a disposigéo da
contratante.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 35,50 17,75
NOTA AJUSTADA .

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequacéo
a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33 Pec¢as com boas solugdes criativas.
comunicagao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo
da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33 Repertdrio com pegas claras e linguagens adequadas.
alvo;

REPERTORIO

¢) a qualidade da produgéo, da execugéo e do
acabamento das pegas.

Repertério traz pegas bem produzidas e bem

10,00 3,33 acabadas.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS
NOTA AJUSTADA

a) a eyidéncia de plar.\eJ;amento estfatégicq P?r.paﬂe 10,00 2,50 Relatos com evidéncia de planejamento.
da licitante na proposigéo da solugéo publicitaria;
b) a demonstragéo de que a solugéo publicitaria < -
contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50 Relatols demonstral;p ‘Z.ue as solugdes contribuiram
RELATOS DE {comunicagéo do cliente; para alcangar 0s objetvos.
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICACAO |c) a complexidade do desafio de comunicagio
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 Desafios e resultados estdo bem evidenciados.
obtidos;
gl:;t?irgi:t:?‘?:mento I6gico da exposigdo do Relato 10,00 2,50 Exposig&o clara e objetiva dos relatos.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS
NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES / NOTA FINAL AJUSTADA

a) o porte e a tradigéo dos clientes, como anunciantes Relagao de clientes contempla contas piblicas de

10,00 5,00

publicitarios, e o perfodo de atendimento a cada um; grande porte.

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitérias e a adequagéo das
quantificagbes e qualificagoes desses profissionais as 10,00 5,00 |Tem profissionais com experiéncia e qualificagéo.
necessidades de comunicagéo publicitaria da
contratante;
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CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

c) a adequacao da infraestrutura e das instalagdes que

Informa instalagdes e equipamentos contudo sem

licitante colocara regularmente a disposigédo da
contratante.

estardo a disposigédo da contratante na execugéo do 6,00 3,00 indicar os softwares que possui para execugdo das
contrato; pecas e agdes de publicidade.
d) a funcionalidade do relaci " ional Apresentagdo sobre relacionamento operacional com

)? ncwnta lt ate ° Ir'e .’:acut)n.amen 0 Operaciona 5,00 2,50 prazos extensos sobretudo na criagdo de campanhas
entre a contratante e a licitante; somados & sua produgso.
e) arelevéncia e utilidade das informagées de
marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia T i . «

. antes ferramentas de informagdes, empresas

e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a 10,00 5,00 raz relevanies e entas ¢ P

de pesquisa e de checagem de midia.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a originalidade da solugao criativa e sua adequagio

NOTA AJUSTADA

RELATOS DE
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICACAO

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte

a natureza do cliente, ao pUblico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33 Pecgas com boas solugdes criativas.
comunicagdo;
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo

REPERTORIO da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33 Repertdrio com pegas claras e linguagens adequadas,
aivo;
¢) a qualidade da produgéo, da execugéo e do 10.00 333 Repertdrio traz pegas bem produzidas e bem
acabamento das pegas. ! ! acabadas.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 30,00

10,00

pela licitante.

- g = A ; ; idénci j to.

da licitante na proposigéo da solugéo publicitaria; 10,00 2,50 Relatos com evidéncia de planejamento

b) a demonstragéo de que a solugéo publicitaria = -

confribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50 Relatos demonstram gue as solugdes contribuiram
Co ) para alcangar os objetivos.

comunicagdo do cliente;

¢) a complexidade do desafio de comunicagédo

apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 Desafios e resultados estdo bem evidenciados.

obtidos;

d) 0 encadeamento légico da exposigéo do Relato 10,00 2,50  |Exposigo clara e objetiva dos relatos.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

10,00

5,00

Relacdo de clientes contempla contas publicas de
grande porte.
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CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequagéo das

Tem profissionais com experiéncia. Alguns formados e

quantificagdes e qualificagbes desses profissionais as 7,00 3,50 parte sem graduagéo completa ou com pouco tempo
necessidades de comunicagao publicitaria da de experiéncia em algumas areas.
contratante;
c)a afjequggéo da~infraestrutura e das instalag_(")es que Instalagdes e infraestrutura em conformidade para
estaréo a disposigdo da contratante na execugéo do 10,00 5,00 execugio dos Servigos.
contrato;
d) a funcionalidade do relacionamento operacional Descreve alguns pontos do relacionamento
s P 6,00 3,00 operacional. Os prazos para planejamento sédo
entre a contratante e a licitante;
extensos.
e) a relevancia e utilidade das informagées de
marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia . -
. M ™ az relevantes ferramentas de informagdes, empresas
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a 9,00 4,50 Tr © ¢ P

licitante colocara regularmente & disposigéo da
contratante.

de pesquisa e de checagem de midia de alguns meics.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

REPERTORIO

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequacéo

a natureza do cliente, ao piblico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33 Pecas com boas solugdes criativas.
comunicagao;
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo
da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33 Repertério com pegas claras e linguagens adequadas.
alvo;
¢) a qualidade da produgéo, da execugio e do 10.00 333 Repertério traz pegas bem produzidas e bem
) y

acabamento das pegas.

acabadas.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte

NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA
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da licitante na proposigéo da solug&o publicitaria; 10,00 2,50 |Relatos com evidéncia de planejamento.
b) a demonstragéo de que a solugdo publicitaria = ;
contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50 R:::tgi::rr;?r;sstr::e?;i as solugBes contribuiram
RELATOS DE  |comunicagao do dliente; P ¢ JeIves.
SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO ic) a complexidade do desafio de comunicagio
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 Desafios e resultados estdo bem evidenciados.
obtidos;
d) o encadeamento I6gico da exposigdo do Relato 6.00 1.50 Expds as informagdes, contudo deixou de contemplar
pela licitante. ’ ’ a solicitagdo do item 7.45, 11, do edital.
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 36,00 9,00




a) o porte e a tradigéo dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

Relagéo de clientes contempla contas publicas de
médio e grande porte.

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequacgéo das
quantificagdes e qualificagées desses profissionais as
necessidades de comunicagdo publicitéria da
contratante;

10,00

5,00

Tem profissionais com experiéncia e qualificagéo.

¢) a adequagao da infraestrutura e das instalagdes que
estardo & disposigéo da contratante na execugéo do
contrato;

10,00

5,00

InstalagGes e infraestrutura em conformidade para
execucao dos servigos.

d) a funcionalidade do relacionamento operacional
entre a contratante e a licitante;

10,00

5,00

Descreve a operacionalidade do relacionamento.

e) a relevancia e utilidade das informagdes de
marketing e comunicacéo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente & disposigéo da
contratante.

10,00

5,00

Traz relevantes ferramentas de informagdes, empresas
de pesquisa e de checagem de midia,

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS

NOTA AJUSTADA

REPERTORIO

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagédo

a natureza do cliente, ao plblico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33 Pegas com boas solugdes criativas.

comunicacéo;

b) a clareza e preciséo das mensagens e a adequagéo

da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos- 10,00 3,33 Repertério com pegas claras e linguagens adequadas.
alvo;

¢) a qualidade da produgéo, da execugdo e do 10.00 333 Repertdrio traz pegas bem produzidas e bem

acabamento das pegas.

acabadas.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte
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da licitante na proposigao da solugéo publicitaria; 10,00 2,50 Relatos com evidéncia de planejamento.
b) a demonstragéo de que a solugao publicitaria ~ o
contribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50 Relatos demonstrarr.\ que as solugbes contribuiram
RELATOS DE comunicacio do dliente: para alcangar os objetivos.
SOLUGOES DE ¢ :
PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO |c) a complexidade do desafio de comunicagao
apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50 Desafios e resultados estdo bem evidenciados.
obtidos;
d d to l6gi ica
p)elc;e:ir:i:;nz:men © 16gico da exposigéo do Relato 10,00 2,50 Exposigéo clara e objetiva dos relatos.
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 40,00 10,00
NOTA AJUSTADA




TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

a) o porte e a tradigéo dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o perfodo de atendimento a cada um;

10,00 5,00 Relagéo de clientes contempla contas publicas de
grande porte.

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em

atividades publicitarias e a adequacéo das Boa quantidade. Mas em alguns profissionais néo traz
quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as 6,00 3,00 o periodo de vivéncia na atividade. Parte dos
necessidades de comunicagao publicitaria da profissionais é formada e alguns sem formagé&o.
contratante;
CAPACIDADE DE c) a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que }nforma instalagdes e equipamgntos contudo~sem
ATENDIMENTO estardo a disposigéo da contratante na execugéo do 6,00 3,00 indicar os softwares que possui para execucgéo das
contrato; pecas e agbes publicitarias.

d) a funcionalidade do relacionamento operacional

. , 10,00 5,00 Descreve a operacionalidade do relacionamento.
entre a contratante e a licitante;

e) arelevancia e utilidade das informages de

marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia Trata de forma muito sucinta, citando institutos e

e (.ja auditoria d? circulagdo e cc‘mtn.-ole dgfm’dia quea 8,00 4,00 pesquisa e empresa de checking para alguns meios.
licitante colocara regularmente a disposigéo da
contratante.

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 40,00 20,00

NOTA AJUSTADA

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagéo
a natureza do cliente, ao pUblico-alvo e ao desafio de 10,00 3,33 Pegas com boas solugdes criativas,
comunicagao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacéo

REPERTORIO da linguagem as caracteristicas dos meios e pablicos- 10,00 3,33 Repertério com pegas claras e linguagens adequadas.
alvo;
c) a qualidade da produgéo, da execugéo e do Repertério traz pecas bem produzidas e bem

acabamento das pegas. 10,00 333 acabadas.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS
NOTA AJUSTADA

a) a evidéncia de planejémento estratégico por parte
da licitante na proposigéo da soluggo publicitaria;

10,00 2,50 |Relatos com evidéncia de planejamento.

b) a demonstragéo de que a solugéo publicitaria
confribuiu para o alcance dos objetivos de 10,00 2,50
comunicagéo do cliente;

Relatos demonstram que as solugdes contribuiram
para alcangar os objetivos.
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RELATOS DE (c) a complexidade do desafio de comunicagao
SOLUGOES DE |apresentado no Relato e a relevancia dos resultados 10,00 2,50
PROBLEMAS DE |gbtidos;
COMUNICAGAO

Desafios e resultados estéo bem evidenciados.

d) o encadeamento Idgico da exposigéo do Relato o e
pela licitante. 10,00 2,50 Exposigéo clara e objetiva dos relatos.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS
NOTA AJUSTADA

TOTAL CONJUNTO DE INFORMAGOES /NOTA FINAL AJUSTADA

e

Caroligg Séuza Lei
RT19]50)
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